Online-Werbung

Wie starte ich eine Werbekampagne?

Wie gestaltet man ,Google Adwords"”-Kampagnen so, dass sie Umsatz bringen? Und wie gene-
riert man mit dem Gegenstiick ,Google Adsense” durch inhaltsbezogene Anzeigen Umsatz? Das
erlauterte der Internet-Experte Professor Eduard Heindl, Chef der Tiibinger Heindl Internet AG
und Professor fiir eBusiness-Technologie an der Hochschule Furtwangen.

Professor Eduard Heindl gab Tipps und verriet Tricks fiir die erfolgreiche Nutzung von ,Google Adwords” und ,.Google

Adsense".

Google Adwords sind Werbeeinblendungen,
die auf von Nutzeranfragen zu
bestimmten Suchbegriffen geschaltet wer-
den. Kosten entstehen fiir den Werbenden
nur, wenn die Anzeige angeklickt wird. Im
Praxisteil der Veranstaltung wurde Schritt
fir Schritt die Erstellung einer .Google
Adwords“-Kampagne von der Er6ffnung des
Google Kontos bis zum Start der Kampagne

Basis
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erarbeit. Als Schliissel zum Erfolg wertete
Heindl den Anzeigentext: ,Der zur Verfii-
gung stehende Platz muss optimal genutzt
und die Uberschrift gut gewihlt werden®,
Eine wichtige Rolle komme den Keywords
zu, die im Anzeigentext verwendet werden
sollen. Diese sollten moglichst spezifisch
sein, damit die Zielgruppen getroffen wer-
den.
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Tagesaktuell starten und stoppen

Fiir Heindl ist die Besonderheit von ,,Google
Adwords“-Kampagnen die Moglichkeit der
genauen Verfolgung der Conversion, wie
etwa des Umsatzes pro vermittelten Besucher
oder die Anmeldung zum Newsletter. AuBer-
dem konnen alle Kampagnen tagesaktuell
gestartet und gestoppt werden. Regionale
Einblendungen sind moglich. Weiteres
Thema der Veranstaltung waren die Mog-
lichkeiten, die ,Google Adsense" bietet. Hier-
bei werden Einnahmen durch Werbeeinblen-
dungen auf der eigenen Webseite generiert.
Hier sollte bereits beim Aufbau der Seite
tiberlegt werden, ob und wo ,fremde* Wer-
bung platziert werden kann. Die Nutzung
von ,Google Adsense” sei nur dann erfolg-
reich, wenn die entsprechende Internetseite
sinnvoll fiir Suchmaschinen optimiert ist, so
der Internet-Experte. Damit sind Informa-
tionen gemeint, die ldngerfristig relevant
sind. Von den Einnahmen, die Google vom
Werbetreibenden pro Klick erhélt, wird ein
Teil an den Werbeanbieter weitergegeben.
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Die Veranstaltung wird am Donnerstag, 10.
Februar 2011 wiederholt. Fragen zur Veran-
staltungsreihe ,Mittelstand Spezial* beant-
wortet Regina Stracke vom Bereich Start-
hilfe und Unternehmensférderung unter
Telefon: 07121/201-138 oder per E-Mail:
stracke@reutlingen.ihk.de =
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